La informacion suprimida es de caracter confidencial, conforme a lo dispuesto en los Arts. 6
literal a), 24 literal c), 30 y 32 de la Ley del Acceso a la Informacion Pablica, (LAIP).
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Antiguo Cuscatlan, 7 de febrero de 2018.

Sefiores

FONDO SOLIDARIO PARA LA SALUD
Atencion: INGIGGGGGG
JEFE DE UACI

oy |

Presente.

Paor medio de la presente hacemos nuestras consultas referentes a la licitacion publica N°
LP-08/2018 denominada “Contratacion de agencias de publicidad para la creacién de
estrategias de comunicacion, disefio, produccidn y difusién de campafias de comunicacion
y educacion del FOSALUD, durante 2018”, las cuales detallamos a continuacién:

1) Dentro del cuadro de evaluacidn de las campafias ofertadas (item 1, 2, 3, 4y 6)
{pagina 19), en la seccion Plan de comunicacidn, en el dltimo punto se expresa “Plan
de Relaciones Plblicas. De no cumplir con la cabalidad tendra cero”.

En ese sentido, {qué elementos especificos debe contener el plan de Relaciones
Publicas para cumplir con la cabalidad de lo requerido?

En la seccion VII términos de referencia del servicio, apartado 1. Condiciones
generales del servicio, literal a) plan de comunicaciones de la campafia (paginas 31y
32) se sefiala en uno de sus puntos “Plan de Relaciones Publicas”, pero no se
especifica ningin requerimiento.

2) (El plan de Relaciones Publicas es un elemento diferente a la estrategia para lograr
cobertura mediatica (pagina 32, literal “¢”)?
De ser asi, ¢en qué aspectos se diferencian?

3) En la Campafia de Prevencion de Lesiones Ocasionadas por la Pélvora, podria
brindarnos detalladamente quién es el publico objetivo y la argumentacion técnica.

4) ¢En la Seccion VIl Términos de Referencia del Servicio literal A) (pagina 32), en la
parte de “Descripcién de las herramientas a utilizar”, ¢se refiere a herramientas de
medios?

5) En el Anexo Il, descripcion de las campanias, en los apartados de Medios Digitales,
es solamente compra de banners o botones en periddicos electronicos o también se

Urbanizacion Sta. Elena, Boulevard Orden de Malia N? 5, Antiguo Cuscatlan, La Libertad. Tel. (503)2233-5000, Fax. (503)2233-5020
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6)

7)

debe destinar un porcentaje a la compra en redes sociales para la accién de darle
mas alcance a las campafias.

En el cuadro de evaluacién de las campafias ofertadas, hay un punto que se refiere
al portafolio documentando al menos 3 cuentas de alto nivel en su realizacién
acompafiadas de su respectiva evaluacién de impacto, donde las cuentas mayores a
$ 350,000 obtendran la totalidad del puntaje, épodemos colocar la inversién de la
cuenta en el afio que sume los $350,000 o es esta cantidad por campafia?

En la reunién informativa del pasado 6 de febrero, se modificé informacidn de las
bases entregadas a los ofertantes, ¢por lo que consultamos si enviaran las bases
nuevamente con estas modificaciones o seguiran siendo vélidas las que se bajaron
de comprasal?

Agradeciendo su atencidn prestada y en espera de su amable respuesta lo antes posible,
me suscribo.

Atentamente,

Representante Legal £ 195
LEMUSIMUN PUBLICIDAD, S.A. DECV. FCL)JSAACL}J D
RECEPCION DE CORRESPONDENCIA
HORA: (:0Fa-=-
FECHA: 18
FIRMA:

Urbanizacion Sta. Elena, Boulevard Orden de Malta N2 5, Antiguo Cuscatian, La Libertad. Tel, (503)2233-5000, Fax (503)2233-5020
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No. GA-UACI/2018- 052

MEMORANDO
Para:
Comunicadora Digital -
A
De: - sy
Jefe UACI, FOSALUD P g
Asunto: Consulta de Oferente LP 08/2018.

San Salvador, 07 de febrero de 2018

Como es de su conocimiento se esti en el proceso consultas antes de la apertura de Ofertas de la
Licitacion Publica No. 08/2018 “CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD
PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO,
PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y
EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018 ", en la cual la empresa LEMUSIMUN
PUBLICIDAD, S.A. DE C.V. presento nota el dia 07 de febrero del presente, favor enviar respuesta

a las tardar el dia 08/02/2018 para elaborar el documentos que corresponde.

Sin otro particular me suscribo.

Reabids;
D102 zoig
0l:2g

UNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES INSTITUCIONAL
Fondo Selidarlo para la Salud (FOSALUD)
92 Calle Pte, No. 3843, Colonia Escalén, San Salvador
Teléfono: 2528-9700, 2528-9738, Fax: 2528-9742

www.fosalud.gob.sv
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Coordinador del Programa Habitos Saludabl
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Comunicadora Digital

# ay
L

Aclaratorias a consultas de Oferente LP08/2018

08 de febrero de 2018

En el Plan de Relaciones Publicas, no se detalla ningln requerimiento, ya que el nombre es
claro, en él se deben detallar los objetivos vy las acciones a realizar para obtener espacios
gratuitos en los medios de comunicacion que complementen al Plan de Medios contratado.

El Plan de Relaciones Publicas es un complemento a la estrategia para lograr la cobertura
medidtica, ya que, mediante |a estrategia de cobertura médica, se espera propuestas de
acciones que la agencia realizara con medios de comunicacién para garantizar la cobertura
y difusién de los lanzamientos de campaiias o de las actividades de Marketing que surjan en
la campafia.

Campaiia de prevencion de lesiones ocasionadas por la pdlvora. Argumentacién
técnica: Tradicionalmente, los productos piratécnicos se utilizan en los festejos de fin e inicio de
ano, y en |as celebraciones municipales. Sin embargo, detrds de sus efectos llamativos y de
alegria se oculta el drama de cientos de personas que han seguido llenando las salas de
emergencias en los ultimos afios.

Los nifios, nifias y adolescentes menores de 15 afios son las victimas mas comunes por el uso de
artefactos elaborados a partir de la pélvora, y en algunos casos la gravedad de las guemaduras
0 amputaciones genera discapacidad permanente e incluso la muerte. Por consiguiente, hay que
dar una gran prioridad a la nifiez y adolescencia, para garantizarles los derechos fundamentales
a la vida, integridad fisica, la salud y la recreacion; seguir reafirmando la regulacién y las
previsiones de proteccion para la elaboracion, almacenaje, comercializacién y manipulacion de
articulos o fuegos pirotécnicos y confirmar que los derechos fundamentales de la nifiez %
adolescencia prevalecen sobre los derechos de los demis. S ( %
_]

FOSALUD
A CL
RECEPCION BE CORRESPONDENCIA
L HE P
g FER 2018




Poblacion meta: toda la poblacién con énfasis en nifias, nifios, adolescentes, madres, padres y/o
cuidadores.

lgualmente, vale aclarar que, en el medio a utilizar especificamente en cine, la contratacion
de la pauta se realizara en el mes de diciembre con énfasis en la semana de navidad a fin de
afo.

En las condiciones generales del servicio, literal a) Plan de comunicaciones de la campafia.
Dicho plan aplica a los items 1, 2, 3, 4 y 6 en el punto “Descripcion de las herramientas a
utilizar”, se refiere a los medios a utilizar en la campafia que se detallan en el anexo N°2.

En los medios a utilizar en la campafia de prevencion de la violencia social, especificamente
en “medios digitales”. el cual tiene presupuestado un monto de $3,000.00 solamente se
realizard compra de pauta periddicos electrénicos de actualizacidn constante y alcance. En
la reunion aclaratoria sostenida el pasado martes 06 de los corrientes, se explicé que la
compra de pauta en redes sociales se a realizard con fondos de otro contrato.

El monto de $350,000 es por campaiia, no es inversion de la cuenta en el afio que sume el
monto solicitado.

En la reunién informativa no se hicieron modificativas en las bases de la licitacion,
solamente dimos respuesta a las inquietudes que los participantes no tenian claro, por lo
que contintan siendo validas las bases que se bajaron de COMPRASAL.
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San Salvador, 9 de febrero de 2018.

NOTA ACLARATORIA No. |
Bases de la Licitacién Pdblica No. 08/2018

LP 08/2018 “CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA
CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y
DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD,

DURANTE 2018”

En relacién a la solicitud de consulta y aclaracién presentada por las empresas acerca de las Bases de la Licitacién
Piblica No. 08/2018 “ CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA
CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION
DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018 ” con
base al Seccién Il Numeral 2 Consultas y Aclaraciones de las Bases de Licitacion Pablica en
referencia a lo contemplado en el Art. 51 de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la Administracién
Publica, asimismo en el Art. 49 referente a Consultas y Aclaraciones del Reglamento de la Ley de Adquisiciones
y Contrataciones de la Administracion Publica, la UACI de FOSALUD emite la siguiente ACLARACION:

Pregunta No.l.

{El Plan de Relaciones Piblicas es un elemento diferente a las estrategias para lograr cobertura medidtica (pagina
32, literal “C”)?

De ser asi, jen qué aspecto se diferencian?

Aclaracion:

El Plan de Relaciones Publicas es un complemento a la estrategia para lograr la cobertura
medidtica, ya que, mediante la estrategia de cobertura mediitica, se espera propuestas de
acciones que la agencia realizara con medios de comunicacién para garantizar la cobertura y
difusién de los lanzamientos de campaiias o de las actividades de Marketing que surjan en la
campaina.

Pregunta No.2
¢En la Seccion VII Términos de Referencia del Servicio A) (pagina 32), en la parte de “Descripcidn de las
herramientas a utilizar”, ;se refiere a herramientas de medios?

Aclaraciones:

En las condiciones generales del servicio, literal a) Plan de comunicacién de la campafia. Dicho
plan aplica a los items 1,2,3,4 y 6 en el punto “Descripcion de las herramientas a utilizar”, se
refiere a los medios a utilizar en la campafa que se detallan en el anexo No.2.

Fondo Solidario para la Salud (FOSALUD)
Novena Calle Poniente, entre 73 y 75 avenida Norte No. 3846, Colonia Escalén.
Teléfono: 25289700 Fax: 25289723
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Pregunta No.3

En el Anexo Il, descripcion de las campanias, en los apartados de medios Digitales, es solamente compra de
banners o botones en periodo electrénicos o también se debe destinar un porcentaje a la compra en redes
sociales para la accion darles mas alcance a las campanias.

Aclaraciones:

En los medios a utilizar en la campaifia de prevencién de la violencia social, especificamente en
“medios digitales”. El cual tiene presupuestado un monto de $3,000.00 solamente se realizara
compra de pauta periodicos electrénicos de actualizacién constante y alcance. En la reunién
aclaratoria sostenida el pasado marte 06 de los corrientes, se explicé que la compra de pauta en
redes sociales no se requiere.

Pregunta No.4

En el cuadro de evaluacién de las camparias ofertadas, hay un punto que se refiere al portafolic documentado
al menos 3 cuentas de alto nivel en su realizacién acompanadas de su respectiva evaluacion de impacto, donde
las cuentas mayores a $350,000 Obtendrin la totalidad del puntaje ipodemos colocar la inversién de la cuenta
en el afo que sume los $350,000 o es cantidad por camparia?

El monto de $350,000 es por campaiia, no es inversion de la cuenta en el afio que sume el monto

solicitado.

Pregunta No.5

En la reunion informativa del pasado 6 de febrero, se modifico informacion de las bases entregadas a los
ofertantes; jpor lo que consultamos si enviaran las bases nuevamente con estas modificaciones o seguir siendo
validad las que se bajaron en Comprasal.

Aclaraciones:
En la reunién informativa del pasado 06 de febrero del corriente afio, no se hicieron
modificaciones a las bases de la licitacion, solamente dimos respuestas a las inquietudes que los

participantes no tenian claro sobre aspectos técnicos, por lo que contindan siendo vilidas las
bases de licitacion que se bajaron de COMPRASAL

Atentamente,

JEFE UACI

Fondo Solidario para la Salud (FOSALUD)
Novena Calle Poniente, entre 73 y 75 avenida Norte No. 3846, Colonia Escaldn.
Teléfono: 25289700 Fax: 25289723
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Descarga de Documentos de Licitaciones y Consursos
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